La puissance de deux médias au service du sur-mesure

Complémentarité...
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Source : Etude Move&Shop Lab' quantitative du 24/03/2017 au 03/04/2017 (598 participants) et forum de discussion du 10 au 18 avril 2017 (18 participants) = ] MOVE & LAB H= ExterionMedia

—— L'OBSERVATOIRE URBAIN D'EXTERIONMEDIA —— La rue, notre source d'inspiration



